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Sokolaadi valmistatakse kakaoubadest, mis kasvavad
kakaopuu viljas. Uhes viljas on magusa valge viljaliha
sees 20-30 seemet, mida nimetataksegi kakaoubadeks.
Kakaokasvatus on tédmahukas kasit6o. Kipsete

viljade 16ikusele jargneb kakaoubade kaaritamine,
kuivatamine, puhastamine ja pakendamine. Seejarel
mudvad talunikud kakaooad vahendajatele, kes oma-
korda miivad need edasi eksportijatele. Té6tlemata
kakao transporditakse Sokolaaditootmisriikidesse
réstimiseks, purustamiseks ning jahvatamiseks.
Parast t66tlemist saadakse kakaovdi ning -pulber, mida
kasutatakse peale Sokolaaditootmise ka kosmeetika-
ning farmaatsiatédstuses.

Eurooplased ning ameeriklased s6évad inimese kohta
keskmiselt 5,2 kilogrammi Sokolaadi aastas'. Kuigi
suurem osa Sokolaaditarbimisest toimub pdhjapoolkeral,
parineb 70 protsenti maailma kakaoubadest neljast
Laane-Aafrika riigist: Elevandiluurannikult, Ghanast,
Nigeeriast ning Kamerunist. 5,5 miljoni vaiketaluniku
jaoks on kakaokasvatus pohiline sissetulekuallikas
ning Idunapoolkeral teenib sellega elatist 14 miljonit
pollumajandustoétajat koos perekondadega?.

Lounapoolkera kakaotootjateni jduab keskmise
Sokolaaditahvli hinnast aga vaga vaike osa®. Kakaoubade
hind on alates 1980. aastatest kiiresti langenud, mil-

lega on kaasnenud ka talunike vdhenenud sissetulekud.
Talunikel ei ole voimalik katta kakaotootmise kulusid,
rdadkimata uute kakaopuude istutamisest voi vaetisesse ja
kahjuritdrjesse investeerimisest. Kulude védhendamiseks
ekspluateerivad rahalistes raskustes talunikud t66tajaid
vOi kasutavad lapstd6jéudu, millega halvemal juhul

vOib kaasneda ka inimkaubandus. Tanapéeval t66tab
Laane-Aafrika kakaoistandustes kuni 2 miljonit last,
suurem jagu neist tingimustes, mis kahjustavad nii
fausilist kui vaimset tervist ning vétavad neilt véimaluse
hariduseks.

Kakaoturu tihedas konkurentsis on vaid méned suu-
red tegijad. Samal ajal kui suured korporatsioonid
voitlevad Uha suurema turuosa ja kasumi eest, lepivad
kakaotalunikud aina vdiksema osaga tulust. Phi-

lised kakaotddtlusettevotted moodustavad kokku

56,2 protsenti toorkakaoturust*. Kaks kolmandikku
Sokolaadist toodetakse vaid seitsme ettevotte poolt.

Piisav sissetulek ei ole kakaotalunike ja nende pere-
kondade elu parandamiseks ainus hadavajalik tingimus
— kogu kakao vaartusahel talunikust Sokolaadifirmani
vajab arvestatavat labipaistvust. Lounapoolkeral on juba
tuhanded talunikud Uhinenud eetilise kaubanduse
sertifitseerimisstisteemidega, mis garanteerivad neile
erinevaid sotsiaalseid, majanduslikke ning keskkondlikke
toetusi. Ettevotetele, talunikele ja kauplejatele mdel-

dud sertifitseerimisstandardi loomisega tegelevad
pohiliselt kolm organisatsiooni — Fairtrade International
(www.fairtrade.net, www.fairtrade.ee), Rainforest
Alliance (www.rainforest-alliance.org) ning UTZ Certified
(www.utzcertified.org).

1. International Cocoa Organization (2012): Quarterly bulletin of Cocoa Statistics, Volume XXXVIIl No. 1, Cocoa Year 2011/12, tabel 41
2. Tropical Commodity Coalition (2010): Cocoa Barometer 2010, |k 3; Hiitz-Adams, F/Fountain, A.C. (2012): Cocoa Barometer 2012, 1k 3
3. Gilbert, Christopher (2008): Value chain analysis and market power in commodity processing with application to the cocoa and coffee sectors.

Valjaandes Commodity market review, 2007-2008, |k 8

4. International Cocoa Organization (2012): Quarterly Bulletin of Cocoa Statistics, Volume XXXVIIl No. 1, Cocoa Year 2011/12, tabel 1



Kesk- ja Louna-Ghanas, kus kakaopuud kasvavad, saavad lapsed oma nime vastavalt nadalapdevale, millal
nad sindisid. Selles harjutuses saavad osalejad ette kujutada, et nad on siindinud Ghanas ning tutvustada

end ldhtudes Ghana nimeandmise traditsioonist. Multikultuurses grupis on seda harjutust hea seostada kul-
tuuridevahelise 6ppega.

EESMARGID

e tutvuda Uksteisega, 6ppida teineteise nimesid

e teadvustada globaalseid erinevusi ning omaenda kultuuri eripdra
e tekitada seoseid osalejate ning Ghana noorte eludega

AEG OSALEJATE ARV VANUS
10-15 minutit 10-20 inimest 12+

VARUSTUS
e Osalejatel peaks olema piisavalt ruumi, et seista ringis. Internetti Iaheb vaja, et selgitada, mis nddala-
paeval keegi siindinud on.

JUHISED
1. Lase noortel moodustada ring ning seejérel palu kdigil osalejatel 6elda jarjest oma nimi.

2. Jaga osalejatele tabel Ghana nimedega ning palu neil uurida, milline oleks nende Ghana nimi. Seejarel
saavad kdik end uuesti tutvustada kasutades Ghana nimesid.

3. L&htudes Ghana nimepaneku harjumustest, kisi osalejatelt, kuidas nemad oma nime on saanud ning
millest nende kultuuris Uldjuhul nime valimisel l&htutakse. lga osaleja voiks tuua vélja oma kultuurile/
religioonile/riigile omaseid tupilisi nimesid.

ARUTELU JA TAGASISIDE
Ringis olles kusi osalejatelt:

Kuidas tundsid end Ghana nime kasutades?

Kuidas erinesid nimed kultuuride vahel? Millistel pohjustel nimed erinevad?
Milliseid uusi tdhelepanekuid tegid llesande jooksul?

Mida uut teada said (nt teiste osalejate kohta)?

Harjutus vdib olla sissejuhatuseks selle vihiku teemale.

e Osalejad saavad kasutada internetti, et otsida nimedega seotud statistikat ja néiteks oma riigi kdige popu-
laarsemaid nimesid aastal 2013.



_ TABEL GHANA NIMEDEGA

POISID TUDRUKUD
Esmaspéev Kojo Ajua
Teisipaev Kobla Abla
Kolmapaev Kwekwu Akua
Neljapaev Yaw Yaa
Reede Kofi Afua
Laupaev Kwami Ama
Piihapaev Kwesi Esi/Akosua




Sokolaaditest on lihtne viis $okolaaditarbimise, kakaotootmise ja Sokolaaditdostusega seotud temaa-
tika sissejuhatamiseks. Lisaks saab Ulesande kdigus geograafia alaseid teadmisi, tutvustades vastavalt
Sokolaaditootmise ning -tarbimisega seotud riike.

EESMARGID
e Oppida, anallilisida ning moista Sokolaaditddstusega seotud teemasid
e teadvustada Iduna- ja pohjapoolkera vastastikust soltuvust Sokolaaditédstuse kontekstis

AEG OSALEJATE ARV VANUS
30-40 minutit 12-20 inimest 12+

RUUM
e piisavalt ruumi rithmat6ddeks laudade taga, véimalus kasutada vastamiseks internetti

VARUSTUS
e paber ja kirjutusvahendid
e suur maailmakaart ja/voi internetiihendus

ETTEVALMISTUS
Jaga osalejad kolme riihma ning palu neil laudade Gmber istet vétta. Riputa maailmakaart seinale.

JUHISED
1. Loe kisimused ette ning palu rihmadel igale kiisimusele vastus leida. Kui noortel ei ole vbimalik vasta-
miseks internetti kasutada, paku igale kisimusele ka kolm kuni viis vastusevarianti.

2. Kui koik kiisimused on vastatud, kogu vastused kokku ning tee teatavaks diged vastused.
3. Vorrelge vastuseid ning arutlege nende Ule kdik koos.

4. Leidke kaardil, kus kakaod pohiliselt toodetakse ning tarbitakse.

ARUTELU JA TAGASISIDE
Tagasiside arutelu Glesande ning tulemuste kohta on Uldjuhul hea I&bi viia ringis, varudes piisavalt aega.
Alusta kisimustega:

Kuidas Ulesanne tundus - lihntne/keeruline/huvitav?

Millised olid kdige keerulisemad kisimused? Miks?

Kas 6ppisid midagi uut? Mida?

Kas avastasid midagi, mida varem kiill teadsid, kuid polnud sellele kunagi Iahemalt méelnud?
Kas ullatusid millegi tle?

Test on hea viis teema avamiseks ning huvi dratamiseks erinevate Sokolaadiga seotud asjaolude vastu.
Jatkamiseks sobib héasti tarneahelaméng “Kuidas valmib Sokolaad?” ning jagamismang “Kellele mis?”.
Osalejatele voib pakkuda ka voimaluse liituda aktivistidega kampaanias kakaotalunike tingimuste toeta-
miseks (nt diglase Sokolaadi kampaania, ingl k Make Chocolate Fair! aadressil www.makechocolatefair.org).

e Kohanda kisimused vastavalt vanusegrupile ja Uldisele teadmiste tasemele. Interneti otsingumootoreid
kasutades on hea v6imalus anallilsida ka erinevaid allikaid ning Sokolaadiga seonduva kuvandit
voérgus — mis joonistub vélja?

e Premeeri osalejaid vaikese auhinnaga, néiteks diglase kaubanduse Sokolaadiga.



KUSIMUS

Kus ja millal
valmistati
maailma esimene
Sokolaaditahvel?

Kui palju Sokolaadi
s66b keskmine
eurooplane aastas?

Millised kaks riiki on
maailma suurimad
kakaotootjad?

Milliseid kasulikke
mineraalaineid
sisaldab Sokolaad?

Miks nimetatakse
kakaod
jumalate toiduks?

Millised kaks
ettevotet on
maailma suurimad
Sokolaaditootjad?

Kui suur osa
protsentuaalselt
Sokolaaditahvli
hinnast jouab
kakaotalunikeni?

Mida peetakse
tanapaeva
kakaotd6stuse
habivaarseimaks
probleemiks?

Mida tahistab
oiglase
kaubanduse margis
Sokolaaditahvlil?

Mis on oiglase
Sokolaadi
kampaania (ingl k
Make Chocolate
Fair!) eesmark?

VASTUS JA SELGITUS

Kakao joudis Euroopasse 16. sajandil Hispaania meremeeste kaudu. Algupéraselt
tarvitati kakaod vedelikuna, killma joogina. Inglane Jopseph Fry ning ettevote

Fry and Sons hakkasid kakaopulbrit tootma 1847. aastal. PiimaSokolaad slindis
1875. aastal, kui Sveitslane Daniel Peter lisas kakaole piimapulbrit.

Keskmine eurooplane s66b aastas 5,2 kg Sokolaadi. Pool kogu maailma
Sokolaaditoodangust tarbitakse Euroopas ning peaaegu veerand Ameerika
Uhendriikides.

Maailma suurimad kakaotootjad on Elevandiluurannik (35%) ja Ghana (22%).
70% maailma kakaotoodangust parineb Laane-Aafrikast (lisaks eelmainituile ka
Nigeeriast ning Kamerunist). Vaid 15% maailma kakaotoodangust périneb
LSuna-Ameerikast, olgugi, et kakao on tegelikult sealt périt ning oli maailmale
15.-16. sajandini tundmata.

Sokolaad sisaldab magneesiumi, rauda, kroomi, vaske ja tsinki. Toorkakao
sisaldab hulgaliselt antioksldante — palju enam kui neid leidub mustikates,
goji-marjades, punastes viinamarjades v6i granaatdunas.

Maailmakuulus botaanik Karl von Linne nimetas kakaopuu perekonna ladinakeel-
se sonaga theobroma, mis périneb kreeka keelest ning tdhendab jumalate toitu
tdendoliselt seetdttu, et muistsed asteegid uskusid kakaod jumalikku péritolu
olevat. Teaduslikult on tbestatud, et kakao aitab kehas kaasa selliste ainete vaba-
nemisele, mis stimuleerivad heaolutunnet ning ajutegevust. Vaidetavalt kandis
Napoleon oma sdjakaikudel kiire energialaengu manustamiseks alati Sokolaadi
kaasas.

Maailma suurimad Sokolaaditootjad on Mars Inc (USA) ning Mondelez Int Inc
(USA). Kahele hiiule jargnevad pingereas Nestlé (Sveits), Hersley Foods Corp
(USA) ja Lindt Spriingl (Sveits). 2/3 maailma $okolaaditurust kuulub seitsmele
ettevottele.

Kakaotalunikeni jduab 6% tarbija makstud Sokolaaditahvli hinnast. 1980. aasta-
tel oli see number peaaegu kolm korda suurem ehk 16%. Suurima osa ehk 70%
votavad endale Sokolaaditootmisettevotted. Jaemuiilijate osa on suurenenud
12%-It 17%-ni.

Téanapdeva kakaotddstuse habivaarseim probleem on lapst66jou kasutamine.
Ainutiksi Elevandiluurannikul ja Ghanas t66tab kakaoistandustes kokku ligikaudu
2 miljonit last, sajad tuhanded t66tavad tingimustes, mis rahvusvaheliste standar-
dite jargi on keelatud. Inimkaubanduse ning pealesunnitud td6tamise probleem
on suurim Elevandiluurannikul.

Oiglase kaubanduse margis $okolaaditahvlil tihistab seda, et kakaotalunikele

on nende saagi eest makstud 6iglast hinda. Oiglase kaubanduse siisteem keelab
lapstd6jou kasutamise kakaotootmises, toetab sotsiaalseid projekte kohalikes
kogukondades ning keskkonnasdbralikke pdlluharimisviise.

Make Chocolate Fair! (MCF!) on rahvusvaheline algatus, mille eesmargiks on
motiveerida Euroopa noori toetama 6iglust lilemaailmses kakaotddstuses. Oiglase
Sokolaadi kampaaniaga on liitunud 16 Euroopa riiki ning selle raames kogutakse
allkirju Uhisele palvekirjale, mis nduab ettevotetelt, et nad kehtestaksid sotsiaal-
ning keskkonnastandardid Sokolaaditootmises. Seelébi toetatakse arengumaade
kakaotalunike t666igusi ning nende inimvaérset elu.



Nii nagu paljude kaupade puhul rahvusvahelisel turul, kuulub 16viosa vaartusahelast pdhjapoolkera
ettevotetele. Jagamismang uurib, kuidas Sokolaaditahvel nelja huvirihma — kakaotalunike, kakao- ja
Sokolaadiettevotete, jaemuljate ja vahendajate — vahel jaguneb. Léunapoolkera kakaotalunike tarbeks jaab
ainult tagasihoidlik osa keskmise Sokolaaditahvli mulgitulust, nditeks Ghanas 6,4 protsenti ning Elevandi-
luurannikul 5,7 protsenti, samal ajal kui 1980. aastate |6pus oli see 16 protsenti. Samal ajaperioodil suu-
renes kakao- ja Sokolaadiettevbtete osa 56 protsendilt 70 protsendini ning jaemdtigi osa 12 protsendilt 17
protsendini. Lisainformatsioon diglase Sokolaadi kampaania (ingl k Make Chocolate Fair!) infolehelt:

http://makechocolatefair.org/sites/makechocolatefair.org/files/factsheet01 e6 boegen.pdf.

EESMARGID

e toetada kakaotalunikke diglasemate tingimuste loomisel

e teadvustada ebadiglust Sokolaadit6dstuses ning tekitada empaatiat ning solidaarsust kakaotalunike
vastu

e Oppida ja anallilisida Glemaailmse kakaotddstuse arenguprobleeme ning diglusteemasid Sokolaadiaris

AEG OSALEJATE ARV VANUS
10 minutit 10-30 inimest 12-17

RUUM
e Dpiisavalt ruumi ringis istumiseks

VARUSTUS
e suur Sokolaaditahvel (kui paris Sokolaadi pole k&eparast, saab kasutada ka paberile joonistatud
Sokolaaditahvlit)

ETTEVALMISTUS

Jaga Sokolaaditahvel neljaks vastavalt Sokolaaditéostuse vaartusahelale: esimesse ossa vastavalt
Sokolaadi- ning kakaoettevotete jaole vaartusahelast 70% Sokolaaditahvlist, teise ossa vastavalt jaemui-
gile 17%, kolmandasse vastavalt vahendajate rollile 7% ning neljandasse ossa kakaotalunike jagu ehk 6%
tahvlist.

JUHISED
1. Jaga osalejad nelja rihma ning igale riihmale eelnevalt jaotatud Sokolaadikogused: esimesele grupile
70%, teisele 17%, kolmandale 7% ning neljandale 6% Sokolaaditahvlist.

2. Kiisi osalejatelt, mis voiks olla sellise jagamise pdhjus ning arutlege teemal enne pdhjuse selgitamist.



ARUTELU JA TAGASISIDE

Tagasiside arutelu Glesande ning tulemuste kohta on Uldjuhul hea Iabi viia ringis, varudes piisavalt aega.
Alusta kiisimustega:

Kuidas ulesanne tundus? Kuidas end tundsid? Mis juhtus?

Mis oli teie silmis harjutuse iva?

Kuidas end tundsid, kui Oppisid vaartusahela kohta? Kas see oli tulude aus jaotus? Miks?
Mida saaks teha olukorra muutmiseks?

Mida enda jaoks Oppisid voi avastasid?

Parast Ulesannet voib jatkata mis tahes jargneva Ulesandega selles moodulis. Julgusta osalejaid
rohkem Sokolaaditootmise, Ulemaailmse kaubanduse ning diglase kaubanduse pdhimdtete kohta vélja
uurima. Paku vélja erinevaid projekte voi tegevusi, mida nad teha saaksid, néiteks filmi vaatamine

(nt M. Mistrati film “Kibe Sokolaad”), kohtumine diglase kaubanduse asjatundjaga jne.

e Selle Ulesande jaoks voib organiseerida ka suure maailmakaardi, et naidata, kus asuvad riigid, mis
vastavalt toodavad voi tarbivad suurima osa Sokolaadist. Samuti voib lGlesande illustreerimiseks
kasutada pilte tarneahelamangust “Kuidas valmib Sokolaad?”.

e Kui osalejad on piisavalt vanad, voib Ulesandele lisada 4. osa, mille raames Uritavad riihmad rolli-
mangu/simulatsiooni abil erinevate protsentide suhtes 18bi raakida.



Tarneahelaméng annab hea Ulevaate Sokolaadi tootmisest ning tarneahelast.

EESMARGID

e Oppida ja analliisida Sokolaaditootmist ning -t66stust

e moista Iduna- ja pohjapoolkera séltuvussuhteid Sokolaaditdédstuse kontekstis

e Oppida tundma eetilise tarbimise mdistet diglase kaubanduse Sokolaaditahvli abil

AEG OSALEJATE ARV VANUS
15 minutit 10-20 inimest 12+

RUUM
e piisavalt ruumi rithmatd6deks laudade taga

VARUSTUS
e 3Sokolaadi tarneahela pildimaterjal

ETTEVALMISTUS
Jaga osalejad kolme riihma ning valmista ette pildikomplekt iga rihma jaoks.

JUHISED
1. Jaga igale rGhmale Uks pildikomplekt ning palu neil pildid digesse ajalisse jarjekorda seada.

2. Palu igal grupil seletada, mis piltidel toimub.

3. Veendu, et kdigil on pildid diges jarjekorras. Kui piltide jarjekord pole dige, siis aita peenetundeliste suu-
navate kiisimustega ja/vdi vihjetega selleni jdbuda.

4. Selgita Uksikasjalikumalt, mis piltidel toimub ehk Sokolaaditootmise erinevaid etappe.

5. Juhata sisse arutelu Sokolaadit6dstuse kohta: Millises viies riigis toodetakse kdige enam Sokolaadi?
Millised on olulised teemad Sokolaadito6stuses? Arutellu voib tuua erinevaid teemasid: t66tingi-
mused, tarneahel, diglane kaubandus jne.

ARUTELU JA TAGASISIDE
Tagasiside arutelu Glesande ning tulemuste kohta on tldjuhul hea |abi viia ringis, varudes piisavalt aega.
Alusta kisimustega:

e Kas oli lihntne/keeruline Ulesannet téita? Miks?
e Kuidas Ulesande taitmine kulges? Millise info pohjal otsustasid?
e Mida enda jaoks Ulesandest dppisid?



Tarneahelaméngule voib jargneda mis tahes Ulesanne sellest moodulist. Proovi tdsta osalejate teadlikkust
ebadiglusest Sokolaadiaris. Julgusta osalejaid Glemaailmse kaubanduse sdltuvussuhete kohta rohkem teada
saama - voib |18bi viia vaikese uurimistdd voi suhelda kohaliku diglase kaubanduse organisatsiooniga, et
teemaga opitoa voi teiste tegevuste abil tuttavamaks saada.

e VoGimalusel ndita osalejatele kakaouba (vajadusel kisi abi kohalikult diglase kaubanduse v6i maailmahari-
dusega tegelevalt organisatsioonilt — www.fairtrade.ee), lase neil seda maitsta, kaaluda ning arvutada, kui
palju kakaoube kulub ning kui palju t66d on tarvis teha (ihe Sokolaaditahvli valmistamiseks.

e Soltuvalt osalejatest voib arutelu juhtida stereotiilpilisele arusaamale I6unapoolkera td6tajatest kui abi-
tutest ohvritest. Abi voib olla kiisimustest: Kas oled kunagi maitsnud Aafrikas valmistatud Sokolaadi?
Miks on nii, et Aafrikas ainult toodetakse kakaod, aga ei valmistata Sokolaadi? Millised erinevad
teemad on olulised Sokolaaditootmise kontekstis?




PILDIMATERJAL

1. Istikute kasvatamine
Kakaopuu kasvab ekvaatorildahistel kuumas ja
niiskes kliimas, naiteks Ghanas ja Brasiilias. Puu
kasvab kuni viie meetri kdrguseks, kuid vajab kas-
vamiseks varju. 3 kuni 5 aasta méédudes kannab
Uks puu aastas enam kui 200 vilja.

Foto: Infozentrum Schokolade

2. Kakaopuud ja kakaopuu viljad

Foto: Utz Certified ja
Infozentrum Schokolade

3. Kakaopuu viljade avamine
Aastas korjatakse kaks saaki — vaiksem juunis—
juulis, suurem oktoobris—veebruaris. Kakaopuu
viljade lahtimurdmiseks kasutatakse saablikujulist
nuga (ingl k cutlass). Uhes viljas on 30-40 kakao-
uba, mis kraabitakse valja; viljakestad kompostee-
ritakse voi kasutatakse seebi valmistamiseks.

Foto: Infozentrum Schokolade

4. Kakaoubade kaaritamine
Kakao spetsiifiline maitse ning aroom tekib 5 kuni
7 paevasest banaani- voi plaatanilehtedel kaarita-
misest.

Foto: Gepa The Fair Trade Company/Anne Welsing

5. Kakaoubade kuivatamine
Jérgnevalt laotatakse kakaooad kuni 10 p&evaks
bambusest vdi pilliroost meisterdatud lauda-
dele paikese katte kuivama. Kokkukleepumise
véltimiseks keeratakse kakaoubasid regulaarselt
ning ebakvaliteetsed sorteeritakse vélja.

Foto: Utz Certified

6. Pakkimine kottidesse
Kakaooad kaalutakse ning pakitakse 63-kilo-
grammistesse kottidesse. Ghanas reguleerib
kakaoubade hinda riiklik kakaoorganisatsioon
Cocobod. Kui kakao kasvatatakse diglase
kaubanduse reeglite kohaselt, makstakse selle
eest kdrgemat hinda.

Foto: Infozentrum Schokolade
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7.

Transport sadamasse

Kotid kakaoubadega laaditakse veoautodele,
transporditakse laohoonesse ning I6puks sada-
masse, et need Euroopasse voi Ameerika
Uhendriikidesse eksportida.

Foto: Utz Certified

8. Kottide ladustamine tehases
Foto: Infozentrum Schokolade
9. Kakaoubade jahvatamine kakaomassiks ...

Kakaooad rdstitakse ning jahvatatakse kakao-
massiks.

... ja pressimine kakaopulbriks

Kakaomass pressitakse, et eraldada kakaovoi

ning kakaopulber. Kakaovdi paneb Sokolaadi suus
sulama ning kakaopulber annab Sokolaadile omase
maitse.

Fotod: Infozentrum Schokolade

10. Sokolaadi t66tlemine

Kakaopulber ja kakaovdi segatakse piima, vanilje
vOi pdhklitega, olenevalt sellest, millist Soko-
laadi valmistatakse. Vedel Sokolaad vormitakse
tahvliteks, pakendatakse ning pakitakse. Valmis-
toodang transporditakse poodidesse.

Foto: Infozentrum Schokolade

11

. Maiustamiseks valmis!

Foto: Stdwind e.V.
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Film loob suurepérase vdimaluse kellegi teise silmade |abi maailma n&ha. U. R. Romano ja

M. Mistrati “Kibe Sokolaad” (The Dark Side of Chocolate) raégib lastega seotud inimkaubandusest
ning lapst66jou ekspluateerimisest kakaoistandustes. Film sobib hédsti lahtepunktiks diglase kau-
banduse teemale kui Ghele véimalikest lahendustest puudujaékidele kakaotootmises.

EESMARGID

e teadvustada Ulemaailmsete mojude suhet isikliku kogemusega

e Oppida lapstdojou ja inimkaubanduse kohta Ghanas ja Elevandiluurannikul

e vaértustada Euroopa noorte valikuvdimalusi vorreldes eakaaslastega Ghanas ja
Elevandiluurannikul
madista [duna- ja pohjapoolkera soltuvussuhteid Sokolaaditddstuse kontekstis
toetada kakaotalunikke diglasemate tingimuste loomisel

AEG OSALEJATE ARV VANUS
2 tundi 10-30 inimest 12+

RUUM
e piisavalt ruumi toolide jaoks ning véimalus filmi naitamise ajaks tuled &ra kustutada

VARUSTUS
e projektor ning arvuti

ETTEVALMISTUS

Valmista ruum filmi vaatamiseks ette. Kutsu arutelus osalema kdlalisi — nditeks kohalikust diglase
kaubanduse arenguga tegelevast mittetulundusiihingust (uuri lisa: fairtrade.ee), kohalikust Sokolaadi-
tootmisettevottest voi arvamusliider, kes tegeleb ebadiglusteemadega maailmas.

JUHISED
1. Tutvusta filmi reziss66re, anna filmist lGhillevaade ning naita filmi.

2. Filmi I6ppedes alusta diskussiooni, uurides, kuidas publikule film meeldis, ning julgusta neid filmi
vaadates tekkinud emotsioone véljendama.

3. Palu kilalisel filmi kommenteerida ning julgusta osalejaid lisaklisimusi kiisima. Korraldage eba-
Oiglusele lahenduste leidmiseks ajuriinnak.

ARUTELU JA TAGASISIDE
Tagasiside arutelu Glesande ning tulemuste kohta on tldjuhul hea Iabi viia ringis, varudes piisavalt
aega. Alusta kisimustega:

Kuidas end filmi vaadates tundsid?

Mida tahaksid filmist esile tosta? Kas leidsid enda jaoks midagi uut/Ullatavat/Sokeerivat? Mida?
Milliseid kiisimusi tekkis? Kas Ullatusid, nahes kakaotalunike olukorda ja lapst66jou kasutamist?
Kas 6ppisid enda jaoks midagi uut voi avastasid midagi, mida varem kull teadsid, kuid polnud sel-
lele kunagi otseselt mdelnud? Mida?

e Mida saaks ette votta olukorra muutmiseks? Kui jargmisel korral poodi lahed, kas arvad, et ndhtu
mojutab Sinu, Sinu séprade voi perekonna valikuid?



PARAST ULESANNET

Filmidel vdib olla védga emotsionaalne mdju, seega aita osalejatel kakaotootmise, tlemaailmse kauban-
duse temaatika ja erinevate tegutsemisvdimaluste kohta rohkem valja uurida. Sotsiaalse algatuse kohta
saab rohkem teada néiteks biglase Sokolaadi kampaaniast (ingl k Make Chocolate Fair! aadressil
makechocolatefair.org), moénest muust kakaotalunikke toetavast algatusest voi kohalikust maailmahariduse
organisatsioonist.

IDEID JUHENDAJALE

e Kasuta kohalikke teemakohaseid dokumentaalkajastusi, niteks 16ik 14.03.2012 “Pealtnagijast”
https://arhiiv.err.ee/vaata/pealtnagija-459.
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Rollim&ngu eesmark on mdista kakao tootmist ja kaubandust Umbritsevat temaatikat ning diglase kau-
banduse kontseptsiooni. Osalejad kehastuvad kilaelanikeks ning iga kiila proovib teenida nii palju raha
kui véimalik, mlUUes kasvatatud kakaoube vahendajale. Kaks kila viiest on Ghinenud diglase kaubanduse
sertifitseerimissisteemiga, mis tagab neile eelisena kakao stabiilse hinna maailmaturul ning kogukonna
jaoks ette nahtud lisatasu. Mangu jooksul kakao hind maailmaturul muutub. Ldpuks on talunikel véimalus
Uhiselt otsustada, kuidas sissetulekut kasutada.

Fair Trade ehk eesti keeles diglane kaubandus kui kontseptsioon téhistab kaubanduskoostédd, mis
p&hineb dialoogil, 1&bipaistvusel ning austusel suurema vérdsuse huvides rahvusvahelises kaubanduses.
Oiglane kaubandus panustab jatkusuutlikule arengule, pakkudes paremaid kauplemistingimusi ning
Oiguste kaitset eelkdige I6unapoolkera vaiketootjatele ja todtajatele.

Fairtrade kokkukirjutatuna tahistab rahvusvahelise diglase kaubanduse sertifitseerimissiisteemi mérgist
(ingl k Fairtrade Labeling Organization International ehk FLO).

®

FAIRTRADE

EESMARGID

e Oppida ja anallUsida tUlemaailmse kakaotootmise ja -kaubanduse arenguprobleeme
e moista diglase kaubanduse margise kontseptsiooni ning stisteemi

e moista kakaotalunike valjakutseid

AEG OSALEJATE ARV VANUS
45-60 minutit 15-30 inimest 12-17

RUUM
e piisavalt ruumi viie rihma jaoks eraldi paigutatud laudade Umber

VARUSTUS

5 kakaooa Sablooni

5 paari kdare

5 A4 formaadis Umbrikut

40 lehte A4 paberit

80 vaikest oiglase kaubanduse kleebist (voib asendada mis tahes kleebisega)
rollikirjeldused

pliiatsid

madgitulu arvestamise tabel

kell ajamddtmiseks

ETTEVALMISTUS

Loika paksemast paberist vélja 5 kakaooa Sablooni. Valmista ette 5 imbrikut, igatihes Ghed k&arid, Uks
pliiats, 8 lehte A4 paberit, 1 kakaooa Sabloon ja Uks rollikirjeldus. Madina ja Dome kiila imbrikutesse
pane kumbagi ka 40 kleebist.



JUHISED

1.
2.
3.

8.

Jaga osalejad viide rihma ning palu neil laudade Umber istet vbtta.
Ulata igale riihmale Umbrik.

Selgita osalejatele nende rolle méngus — nad kéik on kakaotalunikud vastavalt viies erinevas kilas, kelle
eesmargiks on toota kakaod ning see maha miia. See tdhendab, et Sablooni jérgi tuleb paberist kakaouba nii
tapselt kui véimalik vélja Idigata ning toodang Sulle kui vahendajale tuua. Uks véljaldigatud oakuijutis vérdub
100 kg kakaoubadega. Ostjana otsustad Sina, kas kaup on kvaliteetne ehk kui tdpselt on oad Sablooni jargi
valja I16igatud, ning margid muugitulu tabelisse. Kiladel on tapselt 20 minutit aega, et toota voéimalikult palju
kakaoube. Mangu I16pus saavad killad oma tulemuse teada. Parimatel tootjatel on kdige suurem sissetulek,
mida kogukonna heaoluks ning oma isiklikuks hiivanguks kasutada. Koigil kiiladel on lubatud Uksteisega
suhelda ning koost66d teha.

Pane tdhele, et kahel kiilal on diglase kaubanduse margised, mille nad oma toodetud kakaoubadele kleepida
saavad. See tdhendab, et nende kilade jaoks on kakao hind stabiilne ning neile on ette nahtud lisatasu, mida
nimetatakse diglase kaubanduse lisatuluks. Selle raha eest vdib arendada kogukonna sotsiaalseid, majandus-
likke vdi keskkonnatingimusi. Informatsiooni diglase kaubanduse slisteemi kohta saavad vaid need kaks kiila,
kelle rollikirjeldus seda sisaldab. Vahendaja méargib nende kilade lisatulu eraldi tulpa.

Pane kell kdima ning kakaotoodang alaku. Kui killade toodang Sinuni hakkab jdudma, vordle seda oma naidi-
sega Oigest kakaooast. Kui toode vastab originaalile, méargi tabelisse taishind ehk 180 dollarit Gihe kakaooa
kohta. Kui toode on Idigatud vélja ebakorrektselt, alanda selle eest makstavat hinda praagi téttu. Kui tootel on
oiglase kaubanduse margis ning ta on korrektselt valja 16igatud, mérgi tabelisse 210 dollarit ihe kakaooa kohta
ning lisaks 21 dollarit lisatulu.

. Parast 10-15 minutit (vOi parast seda, kui kdik kilad on miinud 6-7 kakaouba) teata vahendajana, et kakao-

hind maailmaturul on muutunud ning edaspidi saab 100 kg ehk tUhe paberist kakaooa eest ainult 150 dollarit.
Oiglase kaubanduse margisega toodangu hind ei muutu.

Kuilad jatkavad tootmist kuni 20 minutit on méddunud. 5 minutit enne aja I6ppu teavita osalejaid peatsest aja
I6ppemisest.

. Teata, kui palju raha iga kiila teenis ning &iglase kaubanduse kiilade puhul ka kui palju lisatasu teeniti. Utle kiila-

elanikele, et niilid vdivad nad raha kasutada kas isiklikul eesmargil voi kogukonna tarbeks, aga lisatulu peab
kasutama kogukonna tarbeks, ning et neil on 5 minutit aega otsustada, kuidas nad raha kasutada soovivad.

Péarast 5 minuti mé6dumist palu igal kilal ra&kida, kuidas nad raha kasutada otsustasid.

ARUTELU JA TAGASISIDE
Tagasiside arutelu Glesande ning tulemuste kohta on tldjuhul hea Iabi viia ringis, varudes piisavalt aega.
Alusta kisimustega:

Kuidas rollimang meeldis? Mis Ulesande jooksul juhtus?
Kuidas end tundsid? Kas tundsid, et miski oli ebadiglane? Mis?
Millest Ulesanne raakis?

Mida said diglase kaubanduse mérgise kohta teada?

Mida veel teada said voi tahaksid teada?



PARAST ULESANNET

Rollimé&ng on hea Ulesanne, mida parast tarneahelaméngu “Kuidas valmib Sokolaad?” ette votta, sest
mangus on dppimise emotsionaalne kiilg. Lisaks illustreerib see Sokolaadi tootmis- ning tarneahelas
osalejaid. Rollimangu jérel sobib ette vdtta pigem projekti-tilpi tegevuse. Julgusta osalejaid séltuvus-
suhete kohta lGlemaailmses kaubanduses rohkem valja uurima, viies néiteks labi vdikese uurimistdd diglase
kaubanduse teemal voi aidates neil kohaliku diglase kaubanduse liikumisega tegeleva organisatsiooniga
suhteid luua.

IDEID JUHENDAJALE

e Lisa mangule vaistlusvaimu, olles kakaoubade kvaliteedi suhtes range ning mitte aktsepteerides ube,
mis ei ole tapselt Sablooni jargi I16igatud.

e Jaga méangu véltel mitmel korral infot kakaohinna muutuste kohta maailmaturul ning allesoleva aja
kohta, et kiilaelanikud tootmist kiirendaksid.

e Julgusta kulaelanikke omavahel suhtlema ja koost66d tegema.

KAKAOOA SABLOON
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1. grupp. Madina kiila

Teie kilas on vaike kool ja kaev, kuid puudub spordivéljak. Lapsed mangiksid hea
meelega jalgpalli, vorkpalli ja tegeleksid teiste spordialadega. Kilaelanikel on laste
koolidpikute ostmiseks vdga véhe raha. Spordivéljak maksab 2000 dollarit, kooli-
Opikud 100-500 dollarit. Iga talunik vajab vahemalt 200 dollarit oma perekonna
Ulalpidamiseks ning 100 dollarit pdlluharimisse investeerimiseks, et jargmisel aastal
paremat kakaosaaki saada.

Teie kllas on diglase kaubanduse (hing. Teie grupp vdib kasutada juuresolevaid
kleebiseid oma kakaooatoodangu mérgistamiseks. Nende kakaoubade eest maks-
takse stabiilset hinda ning lisatasu kogukonna heaoluprojektide tarbeks.

2. grupp. Dome kiila

Teie kilas on kool ja spordivaljak, kuid kaev on kilakeskusest liiga kaugel. Ehitaksite
hea meelega teise kaevu, mis maksab 2000 dollarit. Peale selle hangiksite lastele hea
meelega spordivarustust, mis maksab 100-500 dollarit. Iga talunik vajab vahemalt
200 dollarit oma perekonna Ulalpidamiseks ning 100 dollarit pdlluharimisse investeeri-
miseks, et jArgmisel aastal paremat kakaosaaki saada.

Teie kilas on diglase kaubanduse hing. Teie grupp vdib kasutada juuresolevaid
kleebiseid oma kakaooatoodangu méargistamiseks. Nende kakaoubade eest maks-
takse stabiilset hinda ning lisatasu kogukonna heaoluprojektide tarbeks.

3. grupp. Taifa kiila

Teie kulas on kool, spordivéaljak ja kaev, kuid lastel ei ole piisavalt koolidpikuid ning
koolimaja seisukord on halb. Koolimaja renoveerimine maksab 2000 dollarit, kooli-
opikud 100-500 dollarit. Iga talunik vajab vahemalt 200 dollarit oma perekonna
Ulalpidamiseks ning 100 dollarit pélluharimisse investeerimiseks, et jargmisel aastal
paremat kakaosaaki saada.

4. grupp. Lashibi kiila

Teie kilas on kool, kaev ja spordivaljak, kuid turuplatsi seisukord on halb. Turuplatsi
renoveerimine maksab 2000 dollarit. Kohalikus kliinikus oleks tarvis ronkem ravimeid,
mis maksavad 100-500 dollarit. Iga talunik vajab vdhemalt 200 dollarit oma perekon-
na Ulalpidamiseks ning 100 dollarit pdlluharimisse investeerimiseks, et jargmisel aastal
paremat kakaosaaki saada.

5. grupp. Bekwai kiila

Teie kilas on kool, kuid ehitaksite lastele hea meelega lisaklassiruumi. Lastele ei ole
piisavalt ka tavalisemaid ravimeid. Uus klassiruum maksab 2000 dollarit, laste ravimid
100-500 dollarit. Iga talunik vajab vahemalt 200 dollarit oma perekonna Ulalpida-
miseks ning 100 dollarit pdlluharimisse investeerimiseks, et jargmisel aastal paremat
kakaosaaki saada.



MUUGITULU ARVESTAMISE TABEL
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Miiigitulu

Lisatasu

Miilgitulu

Mitgitulu

Mitgitulu
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Harjutus tutvustab eetilise tarbimise erinevaid vdimalusi, otsitakse informatsiooni Fairtrade’i ja teiste sertifit-
seeritud diglase kaubanduse toodete kohta.

Harjutuse kaigus korraldatakse kokandusohtu, et katsetada Fairtrade’i (voi nt UTZ Certified, Rainforest
Alliance) koostisosasid diglase kaubanduse kiipsetiste valmistamisel.

EESMARGID

e teadvustada, mida tdhendab Giglane kaubandus Sokolaaditddstuses ja millistel tingimustel té6tatakse
kakaoistandustes

e vdrrelda enda kultuuri k6oki teistega

AEG OSALEJATE ARV VANUS
2-4 tundi 6-12 inimest 12-17

VARUSTUS

Paber ja pastakas

Faitrade logo

Fairtrade’i ja Kalevi Sokolaad

Ahi klipsiste valmistamiseks

Koostisosad vastava retsepti jargi (nt Fairtrade Sokolaad, suhkur jne)
Koobgivarustus: kausid, lusikad jne

Internetile juurdepéas



ETTEVALMISTUS

Uuri vélja, kus asuvad ldhimad poed Sokolaadi ostmiseks. Palu noortel otsida Fairtrade kiipsiste valmista-
mise retsepte internetist. Argita neid otsima retsepte, mis périneks Eesti jaoks kaugest kultuuriruumist- nt
Elevandiluurannikult, Ghanast, Brasiiliast (seal kasvavad kakaopuud). Kui teil ei ole ahju véimalik kasutada,
siis otsige noortega retsepte, mis ei vaja kiipsetamist. Retseptid eesti keeles: http://www.fairtrade.ee/com-
ponent/content/article/18-retseptid/176-oiglane-retseptiraamat

Varusta end Fairtrade’i ja Kalevi Sokolaadiga (uutel Kalevi Sokolaadidel on peal UTZ Certified’i logo), et
selgitada noortele toodetel leiduvaid logosid.

JUHISED
1. Naita osalejatele Fairtrade’i, UTZ Certified, Rainforest Alliance’i logo (vt allpool) ja tutvusta lGhidalt, kui-
das oiglase kaubanduse Sokolaad erineb teistest Sokolaadidest.

Vastavate logodega seotud infot saad uurida siit:

www.fairtrade.ee
http://www.bioneer.ee/eluviis/tarbimine/aid-17222/Kalev-hakkab-kasutama-j% C3 % A4tkusuutlikult-
toodetud-kakaod

www.rainforest-alliance.org

CERTIFIED

Good inside
FAIRTRADE

2. Jaga osalejad 3-4 liikmelisteks gruppideks ja palu neil otsida Fairtrade’i, UTZ Certified’i ja Rainforest
Alliance’i logo kohaliku poe Sokolaadidelt. Noored voiksid Ules kirjutada kdik Sokolaadi pakenditel
avastatud logod, mis on seotud kakaotootmisega. Nad vdivad paluda poe t66tajatelt abi.

3. Kogu osalejatelt saadud info ja koosta lilevaade Fairtrade’i ja teiste diglase kaubanduse Sokolaadide
kattesaadavusest antud piirkonnas.

4. Arutlege grupis diglase kaubanduse Ule ning tooge vélja, mis voiks olla selle roll Glemaailmses
kaubanduses.

5. Uurige Kalevi ning Fairtrade’i Sokolaadilimbrisi ning vaadake, kas pakenditel leidub lisainformatsiooni
Fairtrade’i vai teiste logode kohta.

6. Alustage kod6gis kipsetiste valmistamisega juhindudes valitud retseptist.

7. Kui s6dgitegemise valtel aega Ule jaéb, voite l1abi viia méne harjutuse sellest vihikust, nt Sokolaaditahvli
jagamise vodi tarneahelaméngu.

ARUTELU JA TAGASISIDE

Kuidas Sulle meeldis kogu 6iglase kaubanduse paev?

Mida uut avastasid? Olid Gllatunud tulemuste Ule?

Mida uut dppisid diglasema kaubanduse ja Sokolaaditodstuse kohta? Mida soovid lisaks teada?
Mida tulemused meile Utlevad? Mida saaks ette votta, et mojutada olukorda Sokolaadit6dstuses?
Kuidas Sulle meeldis kiipsetamine? Milline oli parim retsept? Kas proovid retsepti uuesti?
Milliseid erinevusi méarkasid retseptide vahel? Mis neid erinevusi pdhjustab?

Sellele harjutusele voib jargneda naiteks filmi vaatamine voi rolliméng.

e Osalejad voivad vorrelda diglase kaubanduse Sokolaadi maitset tavalise margistuseta Sokolaadi omaga.
Uritusele véib kutsuda kohaliku Fairtrade’i esindaja: www.fairtrade.ee




Ulesanne &rgitab osalejaid métlema véljakutsete lahendamisele oma tegevuse ja aktiivsuse kaudu.

EESMARGID
e moelda lahendusi, mis aitaksid harjutustes ette tulnud probleeme lahendada
e arutada isikliku panuse ja vastutuse Ule

AEG OSALEJATE ARV VANUS

Harjutust on véimalik viia 1&bi IUhidalt voi arutada teema Ule pikemalt. 10-30 inimest 12+
Lépetuseks on soovitatav teha kokkuvéte vélja pakutud lahendustest,
et noored ei tunneks end ndutuna suurte véljakutsete ees.

VARUSTUS

e tegevuskaardid

e varvilised post-it paberid/valge paber
e markerid

ETTEVALMISTUS
Varusta end vajalike vahenditega.

JUHISED
1. Jaga osalejad kahte vaiksemasse rihma ning anna igale rihmale komplekt tegevuskaarte, post-it voi
valget paberit ning markereid.

2. Palu mélemal rihmal tutvuda tegevuskaartide sisuga ning arutada neid rlihmas. Palu osalejatel kirjutada
paberitele nii palju uusi tegutsemisvdimalusi, kui nad suudavad méelda lisaks neile, mis kaartide peal on.
Kaartidele on teretulnud ka need tegutsemisvdimalused, mida osalejad juba praegu teevad, ning millega
soovivad jatkata. See aitab esile t6sta ja vaartustada naiteks seda, kuidas nad juba on vastutustundlikud
tarbijad, aktiivsed teemade tdstatajad jms.

3. Palu mélemal grupil panna tegevused paremusjarjekorda. Alternatiivina saab vanemate noorte riihmades
proovida 2d jaotust, kus Uhel teljel on tegevuse mdju ulatus ja teisel on hind/panuse suurus, et seda
tegevust ellu viia.

4. Vaadake koos kdigi osalejatega mdlema grupi tegevuste paremusjarjekorda. Leidke, kas gruppide vahel
on sarnasusi/erinevusi.

5. Arutage grupis: Mida oleksite ise valmis tegema? Millist tegevust on kdige kergem/raskem teha? Miks?

6. Kui on aega ja huvi, koostage tapsem tegevusplaan. Abi selleks leiate nt. Maailmakodanikuks!
materjalist, mis on vabalt kattesaadav maailmakool.ee -portaalist http://www.maailmakool.ee/meetodid/
maailmakodanikuks/




NAIDISTEGEVUSTENA VOID OSALEJATE JAOKS VALJA TUUA JARGMISI SAMME

e Liitu Make Chocolate Fair! (MCF!) kampaaniaga ja allkirjasta petitsioon: www.makechocolatefair.org

e Osta poest diglase kaubanduse (Fairtrade, UTZ Certified, Rainforest Alliance voi muu margistus, mis
toetaks kakaotalunikke) Sokolaadi. Kui seda ei leia, ndua poepidajalt rohkem valikuid.

e Tee kampaania, et tutvustada diglase kaubanduse Sokolaadi teemat ka teistele. Tule Make Chocolate
Fair! kampaania vabatahtlikuks ning kogu ise allkirju petitsioonile.

KAS TEADSID?

Tarbijate soovid ja nbudmised avaldavad ettevdtetele suurt mdju. Kui piisavalt palju tarbijaid nduavad
keskkonna- ja inimsodbralikke tooteid, tullakse ndudmistele vastu. Naiteks hakkas Eestis firma Kalev Make
Chocolate Fair! ehk Sokolaad diglaseks kampaania m&jutustel kasutama jatkusuutlikult toodetud kakaod:
http://www.bioneer.ee/eluviis/tarbimine/aid-17222/Kalev-hakkab-kasutama-j % C3 % A4tkusuutlikult-toode-
tud-kakaod




Parim tegevus on lobit6o
kellegi vbimupositsioonil
oleva inimese suunal.

Nt kirja vOi e-kirja
kirjutamine, petitsiooni
kogumine ja edastamine,
arvamuskausitluse
korraldamine ja selle
tulemuste esitamine

jne. Tegevus vaib olla
suunatud nt koolijuhile,
rahvasaadikule, linna-
ametnikule, ettevétjale.

Parim tegevus on kutsuda
keegi kooli, noorte-
keskusesse raakima
teemast voi korraldada
avalik debatt antud teemal.

Parim tegevus on teha
video, audio voi pildiesitlus
ning jagada seda sot-
siaalvorgustikes, selleks et
inimesed tunneksid huvi
teema vastu ja hakkaksid
sellest radkima.

Parim tegevus on leida
organisatsioon, kes selle
teemaga tegeleb ning

voOtta osa nende kohalikust,
riigililesest voi globaalsest
kampaaniast.

Parim tegevus on teha
lendleht voi poster tee-
mast ning panna see esile
kooli, noortekeskusesse,
ostukeskusesse vdi jagada
sotsiaalvorgustikes.

Parim tegevus on koguda
raha ja annetada see
heategevusorganisatsioo-
nile, kes tegeleb vastava
teemaga.

Parim tegevus on teha
naidend sellest, kuidas min-
gi teema mojutab inimesi
ning esitada seda nt koolis,
noortekeskuses, huvi-
keskuses, ostukeskuses...

Parim tegevus on teha
erinevaid tarbimisvalikuid
oma elus pdhinedes sellele,
mis oled dppinud teema
kohta. Nt muutusi selles
mida s68d/jood voi millele
oma raha kulutad. Teised
inimesed markavad ja jalgi-
vad Sinu eeskuiju.

Parim tegevus on pllda
saada teema meediasse nt
réddkida kohalikus raadios,
kutsuda ajakirjanikke Uri-
tustele, kirjutada arvamus-
artikkel jne.






SOKOLAAD

www.makechocolatefair.org
Oiglase $okolaadi kampaania (ingl k Make Chocolate Fair! ehk MCF!) on rahvusvaheline algatus, mille
eesmargiks on motiveerida eurooplasi toetama diglust Ulemaailmses kakaotddstuses.

WWW.icco.org
Rahvusvaheline Kakaoorganisatsioon (ingl k International Cocoa Organization ehk ICCO) on (ile-

maailmne organisatsioon, kuhu kuuluvad nii kakaotootja- kui kakaotarbijariigid.

www.worldcocoafoundation.org
World Cocoa Foundation on ilemaailmne sihtasutus, mille eesméargiks on majandus- ja sotsiaalse
arengu kaudu jatkusuutliku kakaomajanduseareng.

LAPSTOOJOUD

www.ilo.org/ipec/lang--en/index.htm

Rahvusvahelise Té6organisatsiooni Lapst66jou Kaotamise Rahvusvaheline Programm (ingl k
International Labor Organization ehk ILO ning International Programme on the Elimination of Child Labor
ehk IPEC).

www.laborrights.org/stop-child-labor/cocoa-campaign
International Labor Rights Forum ehk ILRF on rahvusvaheline organisatsioon, mille eesmargiks on

Uldhariduse, kampaaniate ning L&dane-Aafrika partnerlussuhete abil teadvustada olukorda ning leida
lahendusi seoses lapstd6jou kasutamisega kakaotddstuses.

SOLTUMATUD SERTIFITSEERIMISORGANISATSIOONID

www.fairtrade.net

Fairtrade International on rahvusvaheline organisatsioon, mis alternatiivina tavakssaanud kaubandus-
susteemile tegeleb diglase kaubanduse edendamisega, tuginedes tootjate ja tarbijate vahelisele partner-
lusele. Oiglane kaubandus tagab tootjatele parema tehingu ning méistlikumad tehingutingimused.

www.rainforest-alliance.org

Rainforest Alliance on rahvusvaheline mittetulundusorganisatsioon, mille eesmérgiks on sailitada bioloo-
gilist mitmekesisust ning kindlustada jatkusuutlik sissetulek moistlikuma maakasutuse, aritegevuse ning
tarbijakaitumise abil.

www.utzcertified.org
UTZ Certified on rahvusvaheline organisatsioon, mis tegeleb jatkusuutliku pdllumajanduse ja paremate
tingimuste arendamisega talunike, nende perekondade ja meie planeedi huvides.

www.globalexchange.org/fairtrade/cocoa/resources
Global Exchange on rahvusvaheline inimdiguste organisatsioon, mis tegeleb sotsiaalse, majandusliku
ning keskkonnaalase 6igluse edendamisega maailmas, sh kakao temaatikaga.

VIDEOMATERJAL

http://www.bbc.co.uk/programmes/b00rgm4n
“Sokolaad: kibe tode” (Chocolate: The Bitter Truth) on BBC dokumentaalfilm, milles ajakirjanik Paul
Kenyon kehastub kakaokaupmeheks, et paljastada lapst66jou ulatuslikkus Sokolaadi&ris.

http://www.thedarksideofchocolate.org
“Kibe Sokolaad” (The Dark Side of Chocolate) on Miki Mistrati 2010. aasta dokumentaalfilm ekspluatee-
rimisest ning orjakaubandusest Aafrika lastega.

http://www.shady-chocolate.com

“Mitmepalgeline Sokolaad” (The Shady Chocolate) on Miki Mistrati dokumentaalfilm, mis Uritab vélja
selgitada, kas Sokolaaditdostus radgib tott, vaites, et pakub Elevandiluuranniku lastele haridust ja
arstiabi.
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